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text datum

Kazdy ¢lovek uskutecniuje néjaké své projekty a pomaha v urcité
mife rozvijet projekty druhych. K tomu potiebuje zdroje, a
poukazkou na zdroje jsou obvykle penize. Je pravda, ze nékdy
ziskame podporu od druhych nezi$tné, darem. Ale nezapominejme
na z toho pramenic zavazky, jako vdécnost, které se dajf rovnez
pfevést na penize (viz kapitola "Vdécnost a stanoveni hodnoty", Dil
1).

Jenze aby ziskal jedinec Al penize, musi pfesveédcit ostatni (at’ uz
chtéjf, nebo ne), aby mu je dali.

Pii pfesveédcovani je potfebna sebeprezentace. A na sebeprezentaci
potfebuje Al penize.

Lze tedy pfedpokladat, ze ¢ast penéz, které Al ziskd od ostatnich, je
pfedem urcena k dalsi sebeprezentaci. Jak velka c¢ast by to méla byt?
Firmy fesi tento problém ve vydajich na reklamu. Osoby typu
jedince Al sem investuji napf. do odévt, hodinek, telefond, aut,
vybaveni domacnosti, dovolené, ale také do okazalého plytvani.

Ve vétsiné mist na Zemi je z klimatickych duvoda odév nezbytny.
Ale luxusn{ odév jde nad to. Kromé mozné vyssi pohodlnosti
piinasi osob¢ status podle pofekadla "Saty délaji ¢loveka."

Zkusme si tedy stanovit néjaky pomér zdroju, které jedinec Al
ziskal, a to mezi ¢ast pouzivanou na sebeprezentaci a ¢ast na
samotny projekt.

Nejprve si to pfedved'me na piikladu:

Pan A1l prodava pojisténi. Pfiblizné chape polozky tabulky, které ma
s klientem vyplnit, ale pojistné matematice do hloubky nerozumi.
Nabizi typové pojistky, které spocital n¢kdo jiny. Stejnou praci kona
i pan B1.

Pan A1 se dosud oblékal podobné jako B1, ale nyni se rozhodl
investovat do svého vzhledu vice penéz s virou, ze se mu tak podafi
uzaviit vice a drazsich pojistek, ¢imz z nich ziska pro sebe vétsi
provizi.

Pofid{ si oblek od krej¢tho na miru, luxusni boty, hodinky, a
moderni sestiih u spickového kadefnika. Do této akce vlozil 50000
Gratd. (Pozn. 100 Grata je ekvivalent obzivy na jeden den)

Tim, ze nyni méné lidi odmitne kontakt s nim, zvysi pocet
navazanych kontaktd o 30% a tim se mu podaif zvysit i podil
uzavienych pojistek o 30%.

Fakt, Ze pii jednanich dobfe vypada, podnécuje mysl klientd, ktei
vedle ného nechtéji vypadat jako skudlilové. Proto se mu dafi
uzavirat drazsi pojistky a to o 20%. Zvysil tedy své pifjmy o 1,3 * 1,2
-1=0,56 = 56%

Pokud jeho plat byl difve 20000 Grati mésicné, nove bude jeho
pifjem o 11200 Gratt vyssi. Investice 50000 Grati by se méla vratit
za méng¢, nez 5 mésicu.
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Avsak oblek starne, potfebuje ¢istirnu, za rok kazdodenntho noseni
bude opotiebovany. Luxusni uces pomine podstatné dfive.
Pripust’me, ze dalsi prabézné vydaje za rok budou 30000 Gratu.

Uvazujme, Ze takto dspésny bude 5 let, nez zacnou stejny postup
pouzivat i ostatni, jako pan B1. Pak se jeho zisk ponékud snizi.

5* 30000 + 50000 = 200000 Gratt

Tedy rocni pramérné vydaje pana Al jsou o 40000 Grath vyssi, nez
u pana B1, zatimco ro¢n{ pramérné pifjmy jsou o 134400 Grati
vyssi. Aktivnf visledek je tedy 94400 Grata roc¢né.

Podivejme se nyni na modifikovany piiklad, v némz si navic koupi
misto bézného auta za 300000 Grath luxusni model za 1300000
Gratu.

Auto po 5 letech bude mit ztstatkovou cenu 50% = 650000 Gratt.

Tedy rocni naklady pana Al vzrostou oproti vozu za 300000 Gratt
0 100000 Gratt. Ovsem pocet uzavienych smluv jiz dale nevzroste,
dalsich 10%. Tedy proti panu B1 mé vfhodu o 1,3 * 1,3 -1 = 69%
vyssi.

To znamena rocné vyssi ptijem o 165000 Grata proti panu B1, ale
po odecten{ naklada 1000000 Gratd a 40000 Gratt zbude 25600
Gratd, coz je ovSem vice nez 3 x horsi, nez bez luxusniho auta.

Pokud by si pan Al poiidil jesté luxusnéjsi automobil, dostal by se
do ztraty.

Touto tvahou jsem naznacil metodu dikazu pro tvrzeni, Ze :

Pro miru sebeprezentace existuje optimum.

Vyjdéme z tohoto tvrzeni a zkoumejme duasledky:

Oduvodn Viz Priklad1 a Priklad2
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Spofiva sebeprezentace ochuzuje

Clovek, ktery investuje do své sebeprezentace méné, ne? je jeho
optimum, uskute¢ni méné projektd, nez odpovida jeho
schopnostem.

Rozmatila sebeprezentace ochuzuje

Clovék, ktery investuje do své sebeprezentace vice ne? je jeho
optimum, uskutecni méné projekt, nez odpovida jeho
schopnostem a navic muze zavazné ztroskotat.

Skupinové optimum sebeprezentace jednotlivci.

Pro skupinu je vhodné, blizi-li se u kazdého ¢lena podil zdroji k
sebeprezentaci jeho optimu.
SoutéZ v sebeprezentaci
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Pro konkurenty uvnitt skupiny je strategicky vyhodné vychylovat
jeden druhého z optima a to bud’ provokovanim k vy$sim investicim
az plytvani, nebo naopak zastrasovanim za ucelem snizovani
uplatnitelnosti.
V Dusledku4 je obsazen paradox skupiny. Skupina, v niz probfhaji
vyostfené konflikty podle této strategie, ztraci dilezitou ¢ast svych
zdroju v konkurenci s jinymi skupinami.

Dislede Regulace miry sebeprezentace ve skupiné

k5
Uspésné skupiny reguluji v rozumné mite (napt. kulturnimi nebo
nabozenskymi pravidly) piilisné vychylky popsané v Dusledku4.

Jeste nam zbyva otazka zjistén{ optima pro konkrétni osobu.
Zjednoduseny pohled na priubéh funkce sebeprezentace:
Grafl viz graf Sebeprezentacel
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text

Na vodorovné ose jsou investice do sebeprezentace v tisicich Grata.

Na svislé ose je ¢isty vynos z pfislusné investice.

Graf je malovan spojité, ovSem nemusi tomu tak nutné byt. Koupé
auta je tfeba znac¢ny skok. OvSem vzdy lze uvazovat o investici na
uver, kde na jedince pfipada mala dennf splatka.

Nékteré motivacni knihy doporucuji pustit se do projekti a
investovat do sebeprezentace, na kterou moznd nemame, a pfitom
se nebat krachu a mozna ho dokonce vitat.

Smysl takové rady zfejmé nahlédneme tak, ze u slozit¢jstho prabéhu
Grafu2 osoba pfi zjistovani svého optima zdola ustrne na prvnim
lokalnim maximu. Pokud poslechne vyse citovanou radu, projde ve
skutecnosti cely interval az do zfejmého krachu, a tak ziska
zkuSenost s nejvyssim lokalnim maximem = optimem.

Pak se muze vratit k investicim do sebeprezentace k tomuto optimu.

Pfi dostatecné dlouhém setrvani zde se prodélany krach muze
zaplatit a stat se vyhodou.
Hiledani optima sebeprezentace riskovanim

Pii hledani optima musi jedinec pfiméfené riskovat a dovést miru
své sebeprezentace az do ztraty, aby "ohmatal" cely interval a
nezastavil se na prvnim lokalnim maximu.

Vyhoda bohatych v mife sebeprezentace.

Déti bohatych rodict mohou snaze najit své osobni optimum,
protoze ztratu z krachu rodice spiSe toleruji a za potomka se zarudi.

Sponzorstvi supluje bohaté rodice
Podobny ucinek jako Dusledek 7 miize mit promyslené sponzorstvi.

Tam je ovsem sazka na dspéch sponzorovaného obvykle svazana s
naslednym zvysenim podilu na jeho zisku pro sponzora.
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